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A conclusao da redacao - Parte 2

A proposta de itervengao ¢
Como 1nserir DOC na conclusao
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Video Globo
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Anuncio




Como Inserir DOC na Conclusao




Vamos analisar
DOCs em

Conclusoes.




Exemplo de DOC na

acao proposta




Portanto, ¢ mnegavel que a reformulacdao da economia ¢ a
recuperacao da educacao sdo grandes desafios a serem
vencidos pos-pandemia. Faz-se necessario um plano de
acao contingencial como o realizado nos EUA, onde o
Banco Central americano injetara mecanismos de
crédito para apoiar empresas e familias em um esforco
de diminuir o impacto economico e minimizar as
dificuldades. Além disso, o MEC devera reestruturar
politicas publicas educacionais que sejam inclusivas para
os estudantes mais atingidos neste periodo € criar um ano
letivo emergencial para os alunos que ficaram sem acesso
as aulas do ano vigente. Assim, combateremos, com
ferramentas adequadas, essas adversidades apOs uma
crise epidémica.
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Exemplo de DOC
retomado da

Introducao




Veja o 1nicio da Introducao:

“O Grito”, obra-prima do pintor Edvard
Munch, simboliza a angustia do ser
humano. Dessa forma, as distor¢coes e a
expressao do personagem, retratadas na

pintura, revelam a dor e as dificuldades que a
vida pode apresentar. Diante disso, o quadro
em questdao assimila-se ntrinsecamente ao
desespero vivenciado por pais cujos filhos
desaparecem...




DOC retomado da Introducao

Sabendo disso, portanto, para aumentar a agilidade da
resolucao desses crimes, os veiculos midiaticos, em
parceria com o Governo Federal, devem transmitir,
atraves de propagandas circulantes nos diversos meios de
comunicacao, as condutas requeridas frente a um caso de
sumico infantil. Destarte, a populacao sabera que nao ha
a necessidade de oficializar a queixa, por exemplo, em
uma delegacia especilalizada; podendo, na verdade,
recorrer a qualquer delegacao. Assim, junto a uma maior
seguranca publica e fiscalizacao das fronteiras, o
combate ao desaparecimento de criancas sera mais
efetivo e menos “Gritos” serao dados por familias
brasileiras.
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Inicio da Introducao

Baseado na historia da chegada dos espanhois
no territorio brasileiro, o filme “1492” retrata
a condicao de vida precaria enfrentada pelos
povos originarios, sendo esses privados de

direitos basicos, como a liberdade de religido.
Infelizmente, essa pratica parece atravessar as
barreiras da fic¢ao, uma vez que ainda sao
necessarias mudancgas drasticas para garantir a
qualidade de vida ao indio brasileiro...

FERNANDA
BERGAMO
Portugues & Redacio




Sabendo disso, faz-se essencial a atuacao do Governo para
o combate a falta de inclusao do indio na educacao e ao
estereotipo. Cabe ao Ministério da Educacao disponibilizar
computadores com aulas, mapas mentais ¢ apostilas
simplificadas de maneira gratuita para a parcela de
individuos que nao dispde de recursos. Além disso, ¢ de

extrema importancia que o Ministério da Cidadania, em
parceria com a Funai, elabore um espaco, em seus sites
oficiais, destinados a divulgacao de fotos, videos, artigos ¢
palestras que visem explorar o conhecimento da cultura
indigena. Dessa forma, busca-se garantir a qualidade de
vida ao nativo brasileiro e superar os desafios retratados
no filme “1492”, FERNANDA
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Conclusao sem DOC
X

Conclusao com DOC
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Concls em DOC

Portanto, ¢ preciso combater o preconceito € a desmotivagao
que comprometem a qualidade da longevidade dos
“prateados”. Para 1sso, a midia deve se unir as ONGs e,
juntas, promoverem a conscientizacao por meio de
campanhas que quebrem o preconceilto. Ademais, a familia
precisa aumentar a motivagcao dos mais velhos,
incentivando-os a sair de casa e tentar coisas novas para que
eles ndo vivam afogados na melancolia. Assim, os 1dosos
estarao um passo mais perto de viverem mais ¢,
principalmente, melhor.
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Conclso om DOC

Portanto, ¢ preciso combater o preconceito € a
desmotivacao que comprometem a qualidade da
longevidade dos “prateados”. Para 1sso, o Quarto
Poder deve se unir ao Terceiro Setor ¢, juntos,
promoverem a conscientizacdo por meilo de

campanhas que quebrem o preconceito. Ademais, a
familia precisa aumentar a motivacao dos mais
velhos, incentivando-os a sair de casa e tentar coisas
novas para que eles nao vivam afogados na
melancolia. Assim, os 1dosos estardo um passo mais
perto de viverem mais €, principalmente, melhor.

FERNANDA
BERGAMO
Portugues & Redacio




B g -
- N o BNE
Y ) .
N\ / J
; X 5 0"‘;&‘ ~ f -

Conclusao sem DOC

Portanto, a superlotacao ¢ a falha na reeducag¢do precisam
ser solucionadas. Sendo assim, ¢ 1mportante que o
Ministério Publico aumente o nimero de vagas de trabalho
na area da justica, elevando a velocidade com que os casos
sao vistos, no intuito de diminuir a quantidade de presos
sem julgamento. Além disso, o Ministério da Seguranca
Publica deve tornar obrigatoria a realizacdo de alguma
forma de trabalho nos presidios, para reeducar os reclusos
com a 1deia de que eles sdo capazes de realizar algo
produtivo, acabando com a necessidade de roubo. Desse
modo, os dois maiores problemas das prisOes brasileiras
serdo superados. (Perdeu a oportunidade de uma retomada
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Introducao

No terceiro filme de Harry Potter, a ideia
de prisao ¢ bastante discutida. Nele,
AzKkaban ¢ descrita como um lugar

horrendo, desumano ¢ cheio de problemas.
Fora da ficcao, esses conceitos também sao

usados para classificar os carceres
brasileiros, principalmente, por conta da
superlotacao e¢ da falha na reeducacao dos
reclusos.




he iy
Conclusao com DOC

Portanto, a superlotacao e¢ a falha na reeducacao precisam
ser solucionadas. Sendo assim, ¢ 1mportante que o
Ministério Publico aumente o numero de vagas de trabalho
na area da justi¢a, elevando a velocidade com que os casos
sao vistos, no intuito de diminuir a quantidade de presos
sem julgamento. Além disso, o Ministério da Seguranca

Publica deve tornar obrigatoria a realizacdo de alguma
forma de trabalho nos presidios, para reeducar os reclusos
com a 1deta de que eles sdo capazes de realizar algo
produtivo, acabando com a necessidade de roubo. Desse
modo, os dois maiores problemas das prisdes brasileiras
serdo superados e poderemos torcer para que a realidade
horrenda atual so apareca em filmes como os de Harry

Potter.
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Para usar sem abusar!!!

Citacoes como DOCs na Conclusao




e
“EDUCAI AS

CRIANCAS
RA

ENAO
PRECISO
PUNIR 05
HOMENS."”

Pitdgohas
fildsolo - (570 a.C. - 500 a.)

1




A educacao e a arma mais poderosa que voce
pode usar para mudar o mundo.

(Nelson Mandela)




O homem nao e
nada além daquilo
que a educacao
faz dele.

Immanuel Kant

(13 PENSADOR
\



E lembre...
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Nao seja vago!!!




ENEM

"0 Govuerno deveria
inuestir mais na
educacao basica"

"0 Govuerno Federal,
por meio do Ministeério
da Educacao, deveria
disponibilizar mais
recursos para a
educacdo basica"




Mais uma conclusao

maravilhosa
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Diante disso, ja que as desigualdades no trabalho e a
violéncia de g€nero sao agravadas pela objetificagao
feminina nos canais publicitarios € indispensavel que o
CONAR fiscalize essas campanhas depreciativas,
retirando-as de circulacao. E, sob a oOtica da sociologia

subjetiva de Weber, da historia construida por sujeitos, que
tal Orgao promova campanhas educativas nos meios
televisivos para afirmacdao de uma sociedade guardia
desses direitos, tudo para a constru¢cdo um pais mais
1gualitario, seguro € justo.
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Os prejuizos da objetificacao

da mulher na publicidade




O que voceé acha de
vender perfume

assim?







O que

podemos fazer?







Em lugar dos textos de apoio,
vejamos inicialmente uma

redacao do tema da semana.







Sabe-se que a objetificacao da mulher ocorre
quando empresas ltratam o corpo feminino de
maneira sexualizada em busca de obter maior
sucesso em suas vendas por meio das
propagandas. O problema disso € que tal fenomeno
cria padroes nocivos para a sociedade. Nesse

contexto, torna-se evidente a necessidade de
debater sobre o assunto, levando-se em
consideracao os seus efeitos: a busca insana pelo
corpo irreal e a manutencao das varias violéncias
sofridas pelas mulheres.
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Em primeiro plano, é va//do expor que a padronizacao
da “mulher perfeita” pelos instrumentos midiaticos
criou um culto a uma beleza meramente supetrficial e,
na maioria das vezes, irreal. De fato, grande parte
dos conteudos que envolvem a figura feminina
passam por edicoes fotograficas, de maneira a
remover as ‘imperfeicoes”. Esse comportamento gera
uma busca pela aceitagcao social que exige fisionomia
esbelta e sem gorduras aparentes. Tudo iISso pode
acarretar frustracées e a utilizacao de méetodos nao
saudaveis para emagrecer ou obter musculos, como
esteroides anabolizantes e dietas perigosas. Em
casos mais graves podem ocorrer depressao e

dificuldade de interacao soc:al profissional.
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Além disso, a objetificacao da mulher nas
propagandas ratifica o seu papel de objeto sexual
estabelecido pela sociedade patriarcal machista.
Com efeito, esse lipo de exposicao coloca a figura
feminina como submissa ao homem. A

consequéncia disso € o aumento do numero de
casos de abuso, seja sexual, psicologico ou fisico,
e torna ainda mais dificil a luta pela igualdade de

género.




E incontestavel, portanto, que a exposicdo sexual do
corpo feminino em propagandas € nociva e possui
graves consequéncias para a vida da mulher. Sendo
assim, € preciso que 0s 0rgaos controladores da
midia proibam a utilizacao de imagens que
passaram por edicoes e nao condizem com a
realidade. Outra medida necessaria € a

criminalizacao da exposicao da figura da mulher de
maneira desrespeitosa ou que induza a pratica
sexual. Dessa forma, um Iimportante passo sera
dado na luta pela igualdade, e os padroes que tanto
fazem mal serao desconstruidos.
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E incontestavel, portanto, que a exposicdo sexual do
corpo feminino em propagandas € nociva e possui
graves consequéncias para a vida da mulher. Sendo
assim, é preciso que os orgaos controladores da
midia proibam a utilizacdo de imagens que
passaram por edicoes e nao condizem com a
realidade. QOutra medida necessaria e a

criminalizacao da exposicao da figura da mulher de
maneira desrespeitosa ou que induza a pratica
sexual. Dessa forma, um Iimportante passo sera
dado na luta pela igualdade, e os padroes que tanto
fazem mal serao desconstruidos.
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CONSELHO NACIONAL DE

AUTORREGULAMENTAGAO
PUBLICITARIA




Tema da Semana

A partir da leitura dos textos motivadores e com base nos
conhecimentos construidos ao longo de sua formacao,
redija texto dissertativo-argumentativo em modalidade
escrita formal da lingua portuguesa sobre o tema “Os

prejuizos da objetificacao da mulher na publicidade”,
apresentando proposta de intervencao que respeite 0s
direitos humanos. Selecione, organize e relacione, de forma
coerente e coesa, argumentos e fatos para defesa de seu
ponto de vista.
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Wolf

O mito
da beleza

@'csa '
lempos

cCoOmo as ¢
imagens de
beleza sao
usadas contra
as mulheres




Texto 1

“O Mito da Beleza” de Naomi Wolf € o classico que redefiniu a visao a
respeito da relacao entre beleza e identidade feminina. Talvez seja
um dos livros mais importantes da terceira onda feminista. Nele, a
jornalista Naomi Wolf afirma que o culto a beleza e a juventude da
mulher € estimulado pelo patriarcado e atua como mecanismo de
controle social para evitar que sejam cumpridos os ideais feministas
de emancipacao intelectual, sexual e econémica conquistados a partir
dos anos 1970. As leitoras e os leitores encontrarao exposta a tirania
do mito da beleza ao longo dos tempos, sua funcido opressora € as
manifestacdes atuais no lar e no trabalho, na literatura e na midia,
nas relacoes entre homens e mulheres e entre mulheres e mulheres.
Naomi Wolf confronta a industria da beleza, tocando em assuntos
dificeis, como disturbios alimentares e mentais, desenvolvimento da
industria da cirurgia plastica e da pornografia. A ultima edicao, revista
e ampliada, traz uma apresentacao da autora contextualizando o livro
para os leitores de hoje, ja que esteve mais de duas decadas longe
das livrarias brasileiras.




e ESTATISTICAS

Marcas ainda usam
mulheres como objeto

Pesquisa indica que 51% dos brasileiros consideram machista a
comunica¢do das empresas

8 Marco 2019 | 11:24h

https://www.clientesa.com.br/estatisticas/68296/marcas-ainda-usam-mulheres-como-
objeto-na-propaganda
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A primeira edicao da pesquisa Oldiversity, que investigou como as marcas estao lidando com
os temas longevidade e diversidade de orientacao sexual, género, raca e pessoas com
deficiéncia, apontou que 66% dos entrevistados afirmam que a publicidade ainda usa as
mulheres como objeto e 51% dizem que a propaganda é machista. Alguns segmentos
contribuem mais para consolidar essa avaliacado, como o0 de bebidas alcodlicas, vestuario,
eletrodomésticos, automotivo e até mesmo os servigos publicos. O estudo, que ouviu mais de
1,874 pessoas em todo o Brasil, também mapeou que 51% das pessoas gostariam de ver
mais propagandas com elementos de diversidade.

Os dados revelam que a comunicacdo das marcas ndo mostra e retrata a realidade e a
diversidade do povo brasileiro na propaganda. De acordo com 45% dos pesquisados a
diversidade ainda &€ um tabu e 49% afirmam que as propagandas mostram uma realidade que
nao € a deles. "Infelizmente no Brasil € comum ver de modo registrado, na internet e nas redes
sociais, o deboche contra pessoas com deficiéncia, ataques racistas e discursos homofobicos,
de classes e de aparéncia e 0 machismo em discurso de 0dio as mulheres," explica Edmar
Bulla, CEO do Grupo Croma.

Na pesquisa Oldiversity, apesar de uma boa parte dos entrevistados concordar que as marcas
estao se adaptando aos movimentos feministas, 63% afirmam o contrario. "Gracas a essas
iniciativas e outros projetos que fomentam o empreendedorismo feminino em varios setores,
como Mulheres do Brasil liderado pela Luiza Trazano e o Rede Mulher Empreendedora que
colocam as mulheres na lideranca e no protagonismo na sociedade, estamos comecando a
debater esse tema tao importante," finaliza Bulla.




Nao e
possivel

aceitar
isto:
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E PELO CORPO
QUE SE RECONHEC




